
地方創生推進交付金効果検証について
（事業実施年度：令和元年度、効果検証年度：令和２年度）

指標 目標値 実績値

関連事業

③事業の継続

【交付金による事業】
①観光パッケージツアー開発事業
（交付金：2,486,000）
東松山市観光ツアーコースを開発した。
周遊型・着地型で５つのプラン。
②人型ロボット活用事業
（交付金：316,047）
大型商業施設内に配置した人型ロボット
により観光情報の発信を図った。6,738人
利用。
③障害者就労支援コーディネーター事業
（交付金：2,014,000）
障害者の一般就労に向けて就労支援
コーディネーターによる事業所の巡回支
援を実施した。福祉施設からの一般就労
13人。
④シティプロモーション事業
（交付金：2,922,427）
プロモーション冊子を作成・配布　10,000
部、動画CMを金融機関や飲食店にて放
映した。
⑤農業人材育成事業
（交付金：1,205,540）
農林公園において栽培技術を学ぶ研修を
実施した。研修実績3人。農業体験215
人。

・観光入込客数は、台風19号や新
型コロナウイルスの影響を受け、
平成30年度実績より減少している
が、目標値を達成している。
・商業施設で、人型ロボットによる
観光案内を体験したが、案内役と
して活躍していた。
・昨年の社内のスリーデーマーチ
参加者数が過去最高であった。プ
ロモーション冊子等により東松山市
の認知度が高まっていることの表
れではないか。
・転入者数は、目標値には達して
いないが、社会増は維持している
とのことなので、効果はあったと言
えるのではないか。

ＫＰＩとして設定した観光入込客
数や従業者数は順調に推移し
ており、基本目標としている人
口についても90,000人を維持し
ている。
交付対象事業は5年間で計画さ
れていることから、引き続き交
流人口から定住人口へとつな
がる事業を中心に、交付対象
外の事業とも関連付けながら
取り組むとともに令和３年度か
らの第２期総合戦略へつなげ
ていく必要がある。

９０，０００市民総
活躍による持続
可能なまちづくり
事業

【基本目標・数値目標】
人口：令和2年　　90,300人

年間観光入込客：令和2年　260万人
市内事業所数   ：令和2年　3,514事業所
市内従業者数   ：令和2年　36,550人
転入者数         ：19,800人
（平成27年度～令和2年度合計）

本事業は「観光（訪れたいまち）」
「産業（働きたいまち）」「子育て
（子育てが楽しいまち）」を中心
施策と捉え、有機的且つ戦略的
に連携させながら展開すること
で、地域課題に対応した持続可
能なまちの創造を目指す。各分
野の単独の事業により地方創生
の効果を上げるものでなく、分野
間の相乗効果や交付対象外事
業とも十分に関連付けて実施し
て効果を上げていくものである。

事業期間：５年間
（平成２８年度～令和２年度）

■令和元年度交付対象事業
①観光パッケージツアー開発事
業
②人型ロボット活用事業
③障害者就労支援コーディネー
ター事業
④シティプロモーション事業
⑤農業人材育成事業

17,888,028 8,944,014
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②地方創生に相当程度効果があった ①総合戦略のＫＰＩ達成に有効であった

交付対象事業のＫＰＩ
（重要業績評価指標）

【１】効果検証（４段階評価）
①地方創生に非常に効果があっ
た。
②地方創生に相当程度効果が
あった。
③地方創生に効果があった。
④地方創生に効果がなかった。

【２】外部有識者による評価（２
段階評価）
①総合戦略のＫＰＩ達成に有効
であった。
②総合戦略のＫＰＩ達成に有効
とは言えない。

【３】今後の方針（５段階）
①追加等更に発展させる
②事業内容の見直し（改善）
③事業の継続
④事業の中止
⑤予定通り事業終了

取組状況・事業の効果 意見等 理由等

交付金
充当額

（単位：円）

事業の名称 総合戦略のＫＰＩ
（重要業績評価指標）

事業概要
事業費

（単位：円）

〇アクティブシニア生涯現役応援事業

元気な高齢者が活躍できる社会を目指し、埼玉県の補助金を活用し、就職支援と社会活動参加へ向けた事業を行う。

〇がんばる企業応援事業

新たな条例制定により、企業誘致と既存企業の拡張や設備投資の支援を行う。

〇まなびのみち整備事業（鞍掛山散策路整備）

新たな観光スポット「くらかけ清流の郷」に隣接する鞍掛山の散策路を整備し、一体としての観光スポットの魅力を上げ、交流人口の増加を図る。

〇総合戦略と連携した東松山版ふるさと納税事業

新たに設ける返礼品を「観光」、「産業」、「子育て」とし、寄付金の使途についても総合戦略のプロジェクトとした事業展開を図る。

〇ビール工場見学とファーマーズマーケット事業

ビール工場の稼働に合わせて工場見学やファーマーズマーケットを実施し、地域の活性化を図る。

〇産業間連携による農業振興事業

食品工場における地元農産物の活用を進め、産業間の連携を図る。

〇放課後子ども教室増設事業

小学校の余裕教室を活用して、子どもの放課後の安全安心な居場所をつくり、子育て環境の向上を図る。

〇保育園の新設増設支援事業

待機児童問題の解消に向けて保育園の新設・増設を支援し、定員の拡大を図る。

〇就労支援事業・情報発信型結婚支援事業

比企地域で連携し、共通課題である若者の就職や結婚を支援し、移住定住促進を図る。

〇市民の森活用事業

「市民の森」に隣接する比企郡鳩山町の「石坂の森」を一体の観光資源と捉え、共同イベントを開催し、交流人口の増加を図る。


